


Параметры исследования 

Метод 

• Онлайн-опрос 

Выборка 

• 1000 чел. 

Целевая аудитория 

• Пол: женский  
• Возраст: 24-55 лет 
• Покупка товара  

География 

• Москва 
• Новосибирск 



Срок последней покупки товара 

__________ 
% от общего кол-ва опрошенных в каждом регионе 

Москва Новосибирск 

8% 

42% 

29% 

15% 

7% 

Менее 1 мес. назад 

Менее 6 мес. назад 

1 год назад 

2-3 года назад 

Более 3 лет назад 

6% 

35% 

36% 

18% 

4,8% 

Менее 1 мес. назад 

Менее 6 мес. назад 

1 год назад 

2-3 года назад 

Более 3 лет назад 



Приобретаемый тип 
товара 

__________ 
% от общего кол-ва опрошенных в каждом регионе 

Москва Новосибирск 

Подавляющее большинство опрошенных (в среднем 81%) приобретают только новый товар. Как новые, так и бывшие в употреблении товары 
покупают в среднем 18% опрошенных. 

78% 

2% 

20% 

Только новые 

Только бывшие в 
употреблении 

Как новые, так и бывшие в 
употреблении 

84% 

0% 

16% 

Только новые 

Только бывшие в 
употреблении 

Как новые, так и бывшие в 
употреблении 



Стоимость последней покупки 
товара 

__________ 
% от общего кол-ва опрошенных в каждом регионе 

Москва Новосибирск 

Стоимость последней покупки товара у большинства опрошенных варьируется в среднем от 2-5 (40%) до 5-10 (37%) тыс. руб. 

1% 

36% 
39% 

16% 

7% 

До 2 тыс. руб. 2-5 тыс. руб. 5-10 тыс. руб. 10-25 тыс. руб. Более 25 тыс. 
руб. 

3% 

44% 

36% 

13% 

5% 

До 2 тыс. руб. 2-5 тыс. руб. 5-10 тыс. руб. 10-25 тыс. руб. Более 25 тыс. 
руб. 



Бренд-воронка. Москва 

__________ 
% от общего кол-ва опрошенных в каждом регионе 

Знают Приобретали Предпочитают 

79% 

74% 

72% 

70% 

71% 

70% 

63% 

58% 

42% 

52% 

40% 

60% 

36% 

52% 

40% 

36% 

35% 

24% 

22% 

20% 

7% 

14% 

10% 

16% 

14% 

14% 

12% 

8% 

7% 

5% 

5% 

5% 

4% 

3% 

4% 

3% 

5% 

2% 

2% 

4% 

2% 

0% 

2% 

1% 

1% 

1% 

20% 

12% 

12% 

11% 

8% 

6% 

6% 

4% 

3% 

3% 

3% 

2% 

2% 

2% 

2% 

1% 

1% 

1% 

1% 

0% 

0% 

0% 

Бренд 1 

Бренд 2 

Бренд 3 

Бренд 4 

Бренд 5 

Бренд 6 

Бренд 7 

Бренд 8 

Бренд 9 

Бренд 10 

Бренд 11 

Бренд 12 

Бренд 13 

Бренд 14 

Бренд 15 

Бренд 16 

Бренд 17 

Бренд 18 

Бренд 19 

Бренд 20 

Бренд 21 



Места приобретения 
товара 

__________ 
% от общего кол-ва опрошенных в каждом регионе 

Москва Новосибирск 

36% 

36% 

7% 

6% 

3% 

2% 

Специализированные магазины  

Специализированные центры  

Супермаркеты  

Маркетплейсы  

Рынок  

Доски частных объявлений  

41% 

38% 

7,4% 

6,7% 

2,8% 

2,3% 

Специализированные магазины  

Специализированные центры  

Супермаркеты  

Маркетплейсы  

Рынок  

Доски частных объявлений  


